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Zimmermeisterin Andrea Lauer frithstiickt mit ihrem Geschiftsnetzwerk, um beruflich und persénlich weiterzukommen

eschafte
beim Friihstuck

Netzwerke Empfehlungen sind der beste und giinstigste Weg zu neuen
Auftrigen. Eine Plattform dafiir finden gerade Griinder bei professio-
nellen Netzwerken. So lduft das systematische Kontaktekniipfen ab.

Text Elena Schdnhaar= Foto Hans Scherhaufer

Es ist fast noch dunkel draufen, aber in einem
Lokal in Fulda kann man bereits hofliches
Hindeschiitteln beobachten und geschéftiges Ge-
murmel héren. Obwoll es erst halb sieben Uhr
morgens ist, sind die Gesichter der 30 Unterneh-
mer, die sich hier treffen, hellwach. Denn sie wol-
len Geschiifte machen. Sie alle sind Mitglieder im
Business Network International (BNI), im Chapter
Bonifatius — so heifst die regionale Unternehmer-

gruppe in Fulda. Die selbstindige Zimmermeiste-
rin Andrea Lauer ist auch jeden Freitagmorgen
beim Business-Frithstiick des BNI, um beim Netz-
werken Kontakte und Auftrage zu bekommen.
Netzwerke sind kontaktférdernd und umsatz
steigernd, wenn man sie richtig nutzt. Vor allem
Griinder kénnen von ihnen profitieren.

Die Zahl der Netzwerlke und ihrer Anhiinger steigt
stiindig — ob personlich oder online, ,Dabei sind
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Netzwerl-Regeln

So funktioniert das Business-Friihstiick

Beim Business Network International (BNI) geht
das Geschdftemachen schon frilh am Morgen los
und lduft dann nach strengen Vorschriften ab.

Historie. BNI wurde 1985 von Dr. lvan Misner in Los
Angeles gegriindet. Seit 2003 gibt es BN| in Deutsch-
land, mittlerweile mit iiber 250 Chaptern, den re-
gionalen Ortsgruppen.

Ziel. Die Gewinnung neuer Kunden, Auftrige und
damit Umsatz fiir die Mitglieder steht im Vorder-
grund. Kontakte kniipfen gehiirt natiirlich dazu.

Philosphie. Wer gibt, gewinnt! Das Konzepl von BNI
beruht auf gegenseitigen Empfehlungen.

Mitglieder. Mitmachen kann generell jeder Unter-
nehmer. Allerdings darf jede Berufssparte in einem
Chapter nur elnmal vertreten sein. Maximal sind 40
Mitglieder in einem Chapter.

Kosten. Der Jahresbeitrag liegt bei 780 Euro sowie
einer einmaligen Aufnahmegebiihr von 150 Euro.

Wie genau, was das Geschiftsnetzwerlk sonst leis-
tet und welche Voraussetzungen es fiir Mitglieder
gibt, erfahren Sie hier.

Lelstungen. Mit inbegriffen im Jahresbeitrag sind
die Teilnahme an bis zu 50 BNI-Meetings, ein Emp-
fehlungscoaching, bis zu fiinf Trainings in den Be-
reichen BNI, Networking, Prasentieren, Kontakte-
aufbauen und Empfehlungen.

Ablauf. Einmal wiichentlich treffen sich die Mitglie-
der um 7 Uhr morgens zum Friihstiick. In 90 Minuten
werden 20 festgelegle Tagesordnungspunkte abge-
hakL. Von der Eriffnung, iiber die Begriiung bis hin
zum Austausch von Visitenkarten und Empfehlungs-
und Umsatzberichten, ist alles klar geregelt. Hofliche
Umgangsformen sind genauso Pflicht wie Anwesen-
heit und Piinktlichkeit. ledes Mitglied muss sich
innerhalb 60 Sekunden prdsentieren.

Finden Sie thr regionales Chapter sowie weitere
Informationen zum BNI unter www.bni-online.de.

sie nichts Neues. Ohne Netzwerke wiire geschaft-
liches Uberleben unméglich®, weill Claudia
Schulte, Leiterin der Betriebsberatung bei der
Handwerkskammer Disseldorf. Allein in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz sind
z.B. mehr als 5800 Unternehmer im BNL Das On-
line-Business-Netzwerk Xing hat aktuell 3,9 Milli-
onen deutsche Mitglieder (siehe Tabelle Seite 40).
Vor Xing scheuen sich viele Handwerksunter-
nehmer, im BNI trifft man sie persénlich in fast
jedem der {iber 250 dentschen Chapter.

Probezeit und Bewerbung

So auch Andrea Lauer, die —wie alle anderen —re-
gelmiRig und plnktlich zum Frihstick er-
scheint. Das ist Pflicht. Wer mehr als dreimal in
sechs Monaten fehlt, fliegt raus. Méchte man BNI-
Mitglied werden, muss man sich nicht nur vorab
dafiir bewerben, sondern auch 780 Euro im Jahr
zahilen. Das Chapter entscheidet, wer zur Gruppe
passt. Zweimal darf der Bewerber zur Probe kom-
men, dann muss er entscheiden, ob er sich den Re-
geln von BNI (siehe Kasten oben) unterwerfen will
— und damit gute Chancen auf neue, vertrauens-
wiirdige Kontakte und Geschafte bekommt.

Diese Probezeit sollte man auch nutzen, bevor
min etwas unterschreibt, riit Claudia Schulte:
WZunichst muss klar sein, was ich mir von dem
Netzwerk erhoffe. Will ich mich unternehme-
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risch weiterbilden, meine Geschiftskontakte
multiplizieren oder einen lockeren Stammtisch
zum Erfahrungsaustausch?” Ganz wichtig ist zu-
dem, dass die Chemie in der Gruppe stimmt.

Claudius lider, Gebdudereinigungsmeister, hat
sich das Chapter Ballista in Augsburg ebenfalls
erst kritisch angeschaut, bevor er vor drei Jahren
Mitglied wurde. ,Der erste Eindruck ist komisch”,
gibt erzu. Das System von BNIist ,amerilanisch®,
ungewohnt fiir deutsche Unternehmer. Umsatze
werden offen gelegt und regelmifRig an die Giber-
geordneten BNI-Direktionen gemeldet. Die stren-
gen Abliufe, wer wann was sagen muss oder darf,
sind gewdhnungsbediirftig. Die Prisentations-
zeit, die jedem zusteht, betrigt genau 60 Sekun-
den, mit Stoppuhr gemessen. Wer linger braucht,
geht in Applaus unter. Trotzdem hat Eder seine
Mitgliedschaft . keinen Tag bereut”, Fiir ihn, der
seit drei Jahren selbstindig ist, war das Netzwerk
ein ,super Sprungbrett, auch weil man den Draht
zu Ausschreibern von Auftragen bekommt®.

Geben und nehmen

Die Philosophie des Netzwerks ist: ,Wer gibt, ge-
winnt* — alles beruht auf Gegenseitigkeit. .BNI
funktioniert nur dann, wenn Unternehmer
Unternehmer empfehlen®, erklirt Michael May-
er, der nationale BNI-Direktor fiir Deutschland,
Osterreich und die Schweiz. Der Mehrwert fiir

Betrieb Marketing

,Gute Unter-
nehmer sind
vernetzt,
auch uber
die Grenzen
von BNI
hinaus.”

Michael Mayer,
Nationaler BNI-Direktor
fiir Deutschland,
Osterreich, Schwelz.
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Betrieb Marlketing

JVvon der
Gruppe
hangt beim
Netzwerken
viel ab."

Andrea Lauer,
netzwerkende Zimmer-
meisterin und Inhabe-
rin von ,,lauer - tkolo-
gischer Holzbau" im
hessischen Flieden.
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Wer erfolgreich netzwer-

ken will, muss sich prd-
sentieren kiinnen. Wie
Sie sich kurz und biindig
vorstellen.
handwerk-magazin.de/
praesentation
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Prisentationstipps

Mitglieder liege vor allem darin, dass sie sich nach
einem bestimmten System auf das Thema ,Emp-
fehlungen” fokussieren. Dieses System beinhaltet
bei jedem Treffen eine Selbstprasentation. An-
drea Lauer muss —wie alle anderen reihum-vom
Friihstiickstisch aufstehen. Eine Minute hat sie
jetzt Zeit, um kurz und biindig zu erziihlen, was
sie eigentlich macht, und warum sie besser ist als
andere — eine Herausforderung und Ubungssa-
che, .die nebenbei das Selbstbewnsstsein stirkt”,
erzillt die Inhaberin von , Lauer — dkologischer
Holzbau" im hessischen Flieden.

Danach gehen kleine Zettel durch die Runde. Auf
ihnen stehen Daten potentieller Kunden und Auf-
trige. Im Augsburger Chapter bekommt Claudius
Eder heute gleich drei Zettel mit Empfehlungen
von seinen BNI-Kollegen. Hoflich bedankt er sich
mit Handschlag, dass sie vergangene Woche an
ihn gedacht haben. Es winken neue Geschiifte.

Online- und Handwerksalternativen

Andere brancheniibergreifende Netzwerke sind
nicht so auftrags- und umsatzfokussiert. Speziell
fiir junge Selbstindige gibt es die Junioren des
Handwerks. Aktuell sind hier knapp 8000 Mit-
glieder in 13 Verbinden und rund 120 Arbeits-
kreisen engagiert. Mitarbeitende Ehefrauen, Mil-
unternehmerinnen und Meisterinnen im Hand-
werk kénnen Mitglied bei den Unternehmerfrau-

en im Handwerk werden. In 15 Landesverbanden
und rund 150 Arbeitskreisen geht es vor allem um
Fortbildung und Erfahrungsaustausch.

Busmess oder Soual

Soziale Netzwerke legen im Internet rasanter zu
als reine Geschiftsplattformen. Das zeigen die Be-
sucherzahlen der letzten 13 Monate.

Besucherzahlen von Online-Netzwerken in Milllonen
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1) Facebook, meinVZ, studiVZ, schilleiVZ, Wer-kennt-wen,
_:l Xing, Linkedim; Stand: Juni 2010; Quelle: Nielsen, NetView

Chart: Caus Niesen

Zimmermeisterin Lauer mischt neben dem BNI
auch in einem lockeren Unternehmerinnen-Netz-
werk und der reinen Handwerkskooperation
LSinnreich” mit. Von Online-Netzwerken hilt die
junge Unternehmerin nicht viel. Xing & Co. bie-
ten keinen Anreiz, sie zieht den personlichen Kon-
takt vor. ,Als Handwerkerin bleibe ich da lieber
traditionell”, so Lauer. Den starken Online-Trend
darf man aber auch nicht ignorieren. &
redakteur@handwerk-magazin.de

ln dlesen Netzen Iconnen Sie

mitwirken

(lb im Internet oder persanlich, kostenfrei oder mit
finanziellem Einsatz, zur Auftragsgewinnung oder
aus reiner Uneigenniitzigkeit, mit Millionen von

Mitgliedern oder ein paar Tausenden — Netzwerke
gibt es unzihlige und es werden immer mehr.
handwerk magazin stellt sechs attraktive vor,

Netzwerk Mitgliederzahlen Mitgliedsbeitrag Hauptzweck
Deutschland

wiww. Xing.com 3,9 Mip.? kostenfrei, B2B, B2C,

ab 4,95 Euro/Monat?  berufliche Kontakte kniipfen und pflegen
wwiw. Linkedin.com rund 1 Mio.! kostenfrei, B28,

ab 24,95 US$ /Monat?  berufliche Kontakte kniipfen und pflegen
www, Facehook.com rund 9 Mio. kostenfrei soziale Kontakte kniipfen und pflegen
Business Network Intern, 5017* 780 Euro/Jahr Geschifte, Kontakle, Auftrdge gewinnen
Rotary Club 50000 clubabhingig soziales Engagement, Kontakte
Lions Club 48000 clubabhingig uneigenniitzige Losung

gesellschaftlicher Probleme

1) deutschsprachiger Raum (Deutschland, Bisterreich, Schweiz), 2) Premium-Mitgliedschaft; Quelie: Unternehmensangaben
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